ShIEFH 2 X E2



A2 "uF 4 (charisma)




CharismarsngF |4+

* char1sma4 #h uf =

) ) -:f' 4 / = » / » 14 >
" 2z K ( z]}o]“:"';}ﬂ g " A 2P R
41*;& ¢
— FE

ShIEFH 2 X E2



*‘%%ﬁ<%¢¢;i@g>
wo &@mW$é#ﬁ@§ﬁ@ﬁo
2. F AT LB e A POEE S Ap ML g
3. Fla RAT e 4 ﬁ*ﬁ’iﬁri& Lo 0 W%

TR Sl Sl i S R

e

,\-

ShIEFH 2 X E2



ShIEFH 2 X E2



ShIEFH 2 X E2



ShIEFH 2 X E2

HUNGKUANG UNIVERSITY



i@ﬁﬁﬁq%’iéﬁ%gq ot e

ShIEFH 2 X E2



ShIEFH 2 X E2

HUNGKUANG UNIVERSITY



)
K
o




o 25 ol B
Ko My
um. S e 3 &
N,

»mw O~

A T , )

U ot ..L\ nLM LMW.’/ JJH;/
jung

N I?.W um. ] 2 .

i
K
i
ﬂ
=
2

HUNGKUANG UNIVERSITY




ShIEFH 2 X E2

HUNGKUANG UNIVERSITY



ShIEFH 2 X E2

HUNGKUANG UNIVERSITY




+ A 0 e R ERITRF A 0 Vo §
EAFEAEIR > A EMEHARE FOER
e hod gt A B - B EOR B Y KT
o R E A A Do

ShIEFH 2 X E2

HUNGKUANG UNIVERSITY



ShIEFH 2 X E2



\/ Y,
SR et &9
% - BRFIF Gy A A 5] 4 H AL €Y
(social desirability) - fa#FF » 531 % K
R 1N AN AP Sl pk- i

RS BREAPEFEG CEVLE | e

¥
%

O

ShIEFH 2 X E2



s 2B RFEHRE T "kt E
<rad1at10n effect of beauty) -+ 3 &_

LR E ARG o BB A G T A e 'f\f’—— *

ShIEFH 2 X E2



ShIEFH 2 X E2



* ¥ - F w0 Fla A Gk ,e\ﬁﬁf% { sensory

o /

adaptat1on> R s NT 2 F 0 A m

ShIEFH 2 X E2






2. 15 T HrIL 4 <ba1ance theory) #3iix »
;’\‘TFBMT%LE[\FTJ/{ ‘FKI’/%—J—\.]FBF&&#E
3 0P Ay AR e A o s BiRg 3142 AP e

ShIEFH 2 X E2



°. w i — 512k i F] 0 P8 %%—f%: s

ﬁ R PEE o A ﬁkg ‘V}% T3 gt mﬁm??'
(opheth 4o omsl 4 ) o B § 4R
BB R e o (blde¥ > 2 p oo

74

ShIEFH 2 X E2






-« i =
Pt
\‘3\
Y. &

‘r-i ‘
e
\\

2
| At
=2 Y

Ej

%‘f%“ @ H s 7}9 W et
y us information) —-]4c
dgip - RECTP AR S fH L

j/\
@p.
—
P o
—
-
—

ShIEFH 2 X E2

UUUUUUUUUUUUUUUUUUU



)
K
o




o ol BET OB ”‘«#ﬂf SHEBTE O RT AR
L PFE o BT BIFE > B HE D Pk
¢ Hp iF > j‘*‘g,ﬁ'/ﬁf‘ljlﬁt"b RE % o Aok iR
peimg J HEF R AP FENAAR R 0 B D
[4 z’ﬁjfunb AIFTI K 2 m&r%&gﬁp =




	人際吸引
	超凡魅力(charisma)
	Charisma的特性
	人際吸引的情境因素
	人際吸引的情境因素
	投影片編號 6
	曝光效應之限制
	投影片編號 8
	愉悅的人格特質
	投影片編號 10
	投影片編號 11
	投影片編號 12
	能力
	投影片編號 14
	外表吸引力
	為什麼外表如此重要？
	投影片編號 17
	美麗的人就有美好的人際關係？
	投影片編號 19
	相似性
	相似—吸引的原因
	投影片編號 22
	互補性
	刺激—價值—角色理論
	投影片編號 25
	投影片編號 26

